
I N S T A G R A M  /  M E T A

S O C I A L  G R O W T H  P R O P O S A L

인스타그램·
메타(Meta)
제안서
브랜드의 첫인상을 정돈하고,
콘텐츠의 반응을 성과로 연결합니다.

계정 성장 콘텐츠 참여 캠페인 운영

9:41

brand.archive ···

brand.archive
브랜드 콘텐츠

일상에 더하는 하나의 컬러
취향을 발견하고, 오래 기억되도록.

피드 UI 및 이미지 활용 예시
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I N S T A G R A M  /  M E T A 01  제안 배경 및 목적

T H E  F I R S T  I M P R E S S I O N

광고 다음의
경험까지
설계합니다.
광고로 유입된 고객은 프로필과
게시물을 통해 브랜드를 확인합니다.

광고를 확대하기 전,
팔로워와 콘텐츠 참여를 함께 쌓아
신뢰할 수 있는 계정을 만듭니다.

0 1

발견
0 2

확인
0 3

행동

brand.archive brand.archive

브랜드의 일상과 취향
제품 · 이야기 · 소식

팔로우

D I R E C T  M E S S A G E

제품에 대해
더 알고 싶어요.

자세한 정보와
구매 방법을
안내해 드릴게요.

제품 살펴보기

관심 고객에게 노출 프로필·피드에서 신뢰 구매·문의로 연결

광고 유입 + 계정의 신뢰 전환 기회
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I N S T A G R A M  /  M E T A 02  메타 광고 개요

H O W  M E T A  W O R K S

성과는 예산 하나로
결정되지 않습니다.
메타 광고는 경매 방식으로 노출을 결정합니다.
예산과 함께 소재의 품질, 고객의 반응,
구매·문의까지의 경험을 관리해야 합니다.

01 입찰
목표와 예산에 맞는 입찰 전략

02 예상 행동률
클릭·구매 등 목표 행동이 일어날 가능성

03 광고 품질
소재의 품질과 이용자 경험

운영의 초점

콘텐츠 개선
제품의 장점과 사용 맥락을 명확하게

타깃·동선 점검
관심 고객과 구매·문의 경로를 연결

측정·예산 조정
소재별 성과를 확인하고 다음 집행에 반영

팔로워 수만으로 광고 단가가 낮아지는 것은 아닙니다. 계정 반응과 실제 집행 데이터를 함께 확인합니다.

03



I N S T A G R A M  /  M E T A 03  팔로워의 역할

A  G R O W I N G  A U D I E N C E

다시 만날 수 있는
고객 기반을 만듭니다.

brand.archive ···

48
게시물

2,480
팔로워

156
팔로잉

브랜드 아카이브

제품의 이야기와 일상의 취향을 기록합니다.

팔로우 메시지

DAILY
ARCHIVE

취향을
기록하다

프로필 구성 예시 · 표시 수치는 가상입니다.

01 신뢰의 단서
팔로워와 꾸준한 반응은 처음 방문한 고객이
브랜드를 판단할 때 참고하는 정보입니다.

02 자연 유입의 기반
새 게시물로 접점을 이어가며,
광고 외에도 방문할 이유를 만듭니다.

03 프로모션의 전달 창구
신제품과 혜택을 알리고, 플랫폼에서 제공하는
참여 오디언스의 재접촉 가능성을 검토합니다.

04 콘텐츠 개선의 데이터
어떤 주제에 관심을 보이는지 파악해
다음 콘텐츠와 광고 소재에 반영합니다.
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I N S T A G R A M  /  M E T A 04  좋아요와 참여의 역할

S O C I A L  P R O O F  &  E N G A G E M E N T

같은 콘텐츠도, 반응에 따라 다르게 보입니다.
좋아요는 첫인상을 만들고, 댓글·저장·공유는 고객의 관심을 이해하는 단서가 됩니다.

brand.archive ···

좋아요 12개

brand.archive ···

좋아요 1,200개

반응을 읽는 네 가지 신호

좋아요 콘텐츠에 대한 즉각적인 호감

댓글 질문과 의견으로 이어지는 소통

저장 다시 보고 싶은 정보와 활용 가치

공유 다른 사람에게 전하고 싶은 관심

반응이 좋은 게시물은 광고 소재로 테스트하고,
클릭·구매·문의까지 이어지는지 확인합니다.
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I N S T A G R A M  /  M E T A 05  실행 전략

C O N T E N T  T H A T  C O N N E C T S

발견할 이유, 참여할 이유, 행동할 이유.
계정 성장과 콘텐츠 운영, 광고 집행을 하나의 흐름으로 연결합니다.

0 1  /  D I S C O V E R

브랜드를
발견하는
첫 순간.
브랜드 스토리 · 제품 소개

02 / PARTICIPATE

어떤 이야기가 더 궁금한가요?

제품 활용법 브랜드 이야기

0 3  /  C O N V E R T

좋은 반응을
다음 행동으로.

제품 살펴보기

팔로워 확보
관심 타깃에 맞춘 유입형 광고

쿠폰·전용 콘텐츠 등 팔로우 혜택

인플루언서 협업과 상호 태그

참여형 콘텐츠
활동 시간대를 반영한 게시

투표·질문·이벤트 정기 운영

이미지와 문장 톤을 일관되게

광고 최적화
우수 게시물을 광고 소재로 테스트

도달·참여·전환 성과 비교

결과에 따라 소재와 예산 조정

O P E R A T I N G  C Y C L E 기획 게시·집행 반응 확인 다음 콘텐츠·예산에 반영
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I N S T A G R A M  /  M E T A 06  캠페인 구조 및 기대 효과

F R O M  R E A C H  T O  C O N V E R S I O N

단계의 목적에 맞춰 성과를 확인합니다.
노출과 반응을 쌓고, 구매·문의로 연결되는지 지표로 검증합니다.

C A M P A I G N  S T A G E 핵 심  목 표 확 인 할  지 표

01 인지도 브랜드·계정 발견 도달 · 팔로워 증가 수

02 트래픽·참여 방문과 콘텐츠 반응 참여율 · 좋아요 · 댓글 · 저장

03 전환 웹사이트 구매·문의 ROAS · 전환당 비용

C P M  /  C P C

예산 효율
노출·클릭 비용의 개선 여부 점검

C V R  /  C P A

전환 성과
구매·문의와 전환당 비용 확인

F O L L O W E R S

장기 고객 접점
반복 소통이 가능한 운영 기반 축적
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I N S T A G R A M  /  M E T A 07  일정 및 예산

B U I L D ,  L E A R N ,  G R O W

첫 달에 기반을 쌓고, 다음 두 달에 확장합니다.
논의를 위한 일정안이며, 실제 기간과 예산은 목표·운영 범위에 맞춰 협의합니다.

M O N T H  0 1 M O N T H  0 2 - 0 3

기반 구축 참여·전환 확장
팔로워 확보 + 인지도 참여도 향상 + 전환

콘텐츠 운영 주 3~4회 게시 주 3~4회 게시 + 이벤트

광고 운영 인지도·트래픽 캠페인 참여·전환 캠페인 병행

점검 지표 도달 · 팔로워 증가 · 유입 참여율 · 구매·문의 · 전환당 비용

예산 협의 월 광고비 · 콘텐츠 제작·운영 · 협업·이벤트 비용 · 목표 KPI
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